DECLARACIONES
DE FABRICANTES
DE LECHE ENVASADA

El pasado 31 de mayo entrd en vigor el Real Decreto
153/2016 sobre declaraciones obligatorias a efectuar
por los fabricantes de leche envasada de vaca, con ob-
jeto de incrementar la claridad y transparencia de la ca-
dena alimentaria y mejorar la capacidad de supervision
del mercado, evitando practicas contrarias a la normati-
va sobre competencia.

Quienes se dedique a la transformacién, preparacion
o envasado de leche liquida envasada de vaca deben
presentar, ante el Fondo de Garantia Agraria (FEGA),
una declaracion mensual por cliente, sobre la leche en-
vasada comercializada durante el mes anterior con los
datos del fabricante, del comprador y las operaciones
de venta realizadas. Dichas declaraciones serviran para
formar el Sistema de Informacién de fabricantes de le-
che liquida envasada de vaca, cuya creacién y gestion
informatica también se regula en la nueva normativa.
Quienes incumplan lo establecido en la nueva regula-
cién no podran adherirse al sistema estatal de buenas
practicas mercantiles y estaran sometidos al régimen
sancionador.

&3,

LIMITES DE RESIDUOS
EN LOS ALIMENTOS

El proximo 1 de enero de 2017 entrara en vigor el Reglamento
(UE) 2016/662 relativo a un programa plurianual destinado
a garantizar el respeto de los limites maximos de residuos de
plaguicidas en alimentos de origen animal y vegetal y evaluar
el grado de exposicion de los consumidores a estos residuos.
De este modo, las autoridades nacionales competentes de-
beran llevar a cabo controles con toma de muestras de las
combinaciones de plaguicidas y productos que se indican en
elanexo | de la norma, siendo diferentes los criterios utilizados
para el control de alimentos infantiles y procedentes de agri-
cultura ecolégica.

B Novedades Legislativas

PRODUCCION Y ETIQUETADO
DE PRODUCTOS ECOLOGICOS

El pasado mes de mayo entrd en vigor el Reglamento (UE)
2016/673 de la Comision Europea que modifica la normativa
sobre produccién y etiquetado de productos ecoldgicos. El fin
de conceder a los agentes econémicos, organismos y autori-
dades de control un plazo razonable para que las normas apli-
cables a la produccion ecolégica de algas marinas, ejemplares
juveniles y semillas de crustaceos bivalvos no ecoldgicos y de-
terminados productos y sustancias destinados a la produccion
de alimentos ecolégicos transformados, se adapten a la nor-
mativa que regula el nuevo reglamento.

CALIDAD ALIMENTARIA
DE EXTREMADURA

La Ley 2/2016 de la Comunidad
Autébnoma de Extremadura ha
modificado la normativa sobre
Denominaciones de Origen e In-
dicaciones Geograficas de calidad
agroalimentaria de Extremadura,
cambiando la regulacion de los
Consejos reguladores como en-
tidades de gestion de Derecho
privado y retornandose a su con-
figuracion como corporaciones de
Derecho publico, en los términos
que en que estaban regulados en
la legislacion anterior. También se
regulan los requisitos que deben
cumplir los productores y transformadores que quieran acoger-
se a una denominacién de origen o indicacion geografica, asi
como los consejos reguladores. Por Ultimo, la ley regula el pro-
cedimiento de inscripcion registral de dichas indicaciones y el
régimen de las entidades de certificacion que, para garantizar
su actuacion imparcial y solvente, deben cumplir una serie de
requisitos que enumera la nueva normativa.

Esta seccién ha sido elaborada por

Victor Manteca Valdelande, abogado

Mas informacion:

legislacion nacional: www.boe.es; legislacion europea: eur-lex.europa.eu;
normas autonémicas: paginas web de cada comunidad auténoma
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50 anos de Mercasa

Mirando al futuro, un paso por delante




Mercasa impulsa en Fruit
Attraction 2016 el debate sobre
la Merca del futuro

ercasa tendra una presencia destacada en Fruit Attraction 2016, que
Mse celebra entre el 5y el 7 de octubre, en el recinto ferial de Ifema

en Madrid. El stand de Mercasa (Pabellon 3, stand 3C02) incluira
una exposicion sobre el 50 aniversario de la empresa, que se conmemora en
2016. La exposicidén incluird imagenes y hechos destacados sobre la evolucién
del comercio en general y la actividad de Mercasa y las Mercas en particular.
Asimismo, se informard sobre las estrategias en marcha para impulsar la Merca
del tuturo, un proyecto que favorecera la adaptacién de las oferta comercial y de
servicios logisticos que acogen las Mercas a las necesidades actuales y futuras de
la distribucién minorista en todos sus formatos, la hosteleria y la restauracién, y
las empresas de consumo institucional, tanto en alimentos frescos como no pe-
recederos. Con este mismo objetivo, Mercasa organizara en el marco de Fruit
Attraction 2016, en Foro Innova, una mesa de debate sobre la Merca del futuro.

V/\

MERCASA

50q17 %

1966 - 2016
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VISITENOS EN NUESTRO STAND

Jruitattraction.ifema.es

fruit g&°
attrachan

Joan Llonch, reelegido presidente
de la Asociacion de Concesionarios
de Mercabarna

1 empresario hortofruticola Joan Llonch, ha sido elegido por unani-

midad y por quinta vez consecutiva, presidente de la Asociacion de

Concesionarios de Mercabarna (Assocome), que agrupa casi a la tota-
lidad de las empresas que operan en el poligono alimentario de Mercabarna
y los gremios mayoristas de los Mercados Centrales de Fruta y Hortaliza, y
el Pescado y Marisco. Las empresas de Mercabarna reunidas en la asociacion
cerraron 2015 con una facturacién total de 5.006 millones de euros.

Técnicos de Mercasa y
Mercamalaga forman en
Angola a los profesionales
del nuevo mercado
mayorista de Luanda

n equipo de técnicos de Mercasa y Mer-
l | camalaga han ofrecido en Angola, du-
rante el mes de junio, una nueva fase de
formacién a los 42 técnicos y profesionales que
seran responsables de la gestion de nuevo merca-
do mayorista de Luanda, la capital del pais. Esta
formacion refuerza la que se inicié6 en Mercama-
laga en octubre de 2015, para poner en practica,
sobre el terreno, la formacidén necesaria en mate-
ria de logistica, contabilidad, normativa, derecho,
higiene alimentaria, control sanitario, seguridad,
marketing y mantenimiento, entre otras discipli-
nas. El mercado mayorista de Luanda, denomina-
do CLOD, agrupa las naves de pescados, frutas y
hortalizas, carnes y servicios, entre otras activida-
des; cuya puesta en marcha contribuird a mejorar
el funcionamiento de la cadena alimentaria en
Angola.

Biosabor comienza a
comercializar papaya ecologica

a empresa hortofruticola ecoldgica Biosabor, ubicada en

I San isidro de Nijar (Almeria) ha dado un salto hacia la fruta

tropical, comenzando a comercializar en esta campafia pa-

paya ecoldgica, que contiene un concentrado de vitaminas (A, C,

E,) y antioxidantes. Las primeras papayas almerienses se presenta-

ran en la feria Fruit Attraction, que se celebrard de Madrid entre

el 5y el 7 de octubre, en la que Biosabor estard presente con un

stand de diseno propio, el 5B01B, ubicado en el Pabellén 5 de
Ecoldgico de la feria.
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Primera edicién del
Summer Camp de
empleabllldad de Aecoc

T e~ - -""'q

1 pasado 12 de julio se celebré en Madrid la prime-
E ra edicién del Summer Camp del Gran Consumo,
organizado por la Asociaciéon de Fabricantes y Dis-
tribuidores (AECOC). De un lado, 15 de las principales
empresas del sector representadas por sus responsables de

Comunicacién y Recursos Humanos; del otro, un centenar
de jovenes talentos menores de 30 afios seleccionados por
la citada organizacién. El objetivo: la mejora de la captacién
de universitarios por parte de las companias y el aumen-
to de las posibilidades de empleabilidad para aquéllos. El
Summer Camp del Gran Consumo sera a partir de ahora
el punto de encuentro entre los estudiantes de 34 universi-
dades espafiolas y 15 de las mayores empresas fabricantes y
de la distribucién. Se inscribe asimismo en el Pacto por el
Empleo Juvenil, al que ya estan adscritas 27 compaiias del
sector. El proyecto ya ha generado mis de 8.000 empleos
durante los Gltimos cuatro afos.

Competencia autoriza la
compra de Panrico por
Bimbo

l as autoridades de competencia en Espafia y Portugal

han dado luz verde a Bimbo para adquirir Panrico y

vender determinados activos de la categoria de pan
de Panrico a Adam Foods, fabricante de marcas como Cué-
tara, Artiach, La Piara, Granja San Francisco, Phoskitos, y
Aneto. El cierre de estas operaciones estd nicamente sujeto
a la resolucién favorable del Tribunal Supremo, con respec-
to a la impugnacién de la validez del Expediente de Regu-
lacién de Empleo (ERE) que Panrico ejecutd en 2013. En
concreto, Bimbo ha obtenido la autorizacién de la Autori-
dad de Competencia de Portugal, tras recibir la aprobacién
hace unas semanas por parte de la Comisién Nacional de
los Mercados y la Competencia (CNMC) en Espaiia.

Henry Sicilia Hernandez,
nuevo presidente de
Asprocan

enry Sicilia Hernindez ha sido elegido presidente
H de la Asociacién de Organizaciones de Producto-

res de Plitanos de Canarias (Asprocan), durante
la Asamblea General Ordinaria de la entidad, celebrada el
pasado 20 de abril en la capital tinerfefia. El nuevo titular
viene a relevar a Santiago Rodriguez Pérez, que ha estado al
frente de la asociacidén desde 2012.Tras su eleccidn, Sicilia
insistié en la necesidad de preservar la unidad del sector
como elemento clave en un momento en el que se estd
ante retos de gran envergadura en el terreno de la comer-
cializacién del platano y la competencia en el sector de la
alimentacién.

Mercazaragoza obtuvo
un beneficio de 1,1
millones de euros en 2015

ercazaragoza obtuvo un beneficio antes de im-
Mpuestos de 1,11 millones de euros en 2015, cifra

similar a la del afio anterior, y termind el ejerci-
cio con una cifra de negocios de 15,62 millones de euros.
En 2015, el mercado de frutas y verduras de Mercazaragoza
comercializé 94.659 toneladas, un 36% mas que el ejercicio
anterior, mientras que en el de pescados el repunte se cifrd
en un 6%, con 23.213 toneladas de pescados y mariscos
frescos y congelados. En cuanto a la actividad del Matadero,
se registré un volumen de sacrificio de 38.082 toneladas,
un 4,75% mas que el pasado afio. En el ejercicio 2015 sigue
destacando la actividad exportadora de esta unidad de ne-
gocio, que supone un 24% del total de lo comercializado.

"I'-r‘lr‘ll
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El Salén H&T se celebrara

del 19 al 21 de marzo de 2017
con el reto de superar

el nimero de visitantes

1 Palacio de Ferias y Congresos de Malaga (Fycma) aco-
Egeré del 19 al 21 de marzo de 2017 una nueva edicién

del Saléon del Equipamiento, Alimentacién y Servicios
para Hosteleria y Turismo, H&T, el gran escaparate sectorial de la
hosteleria y la hoteleria del sur de Espafia dirigido a empresarios
y profesionales que deseen conocer de primera mano las Gltimas
tendencias en equipamiento, alimentacién y demas industria au-
xiliar vinculada a estas actividades. El evento se propone en 2017
afianzar la marca H&T, poner en valor su larga trayectoria como
evento referente en el sector y lograr una mayor presencia del
sector hotelero. En 2016 acudieron a H&T un total de 8.700
profesionales y mis de 200 empresas proveedoras de servicios y
equipamiento para hosteleria y hotelerfa.

Los asociados de ASEMAC
aumentan su produccién un
5% en 2015

elipe Ruano, Pre-
sidente de la Aso-
ciaciéon Espanola de

la Industria de Panaderia,
Bolleria y Pasteleria (ASE-
MAC), junto con Fernando
Burgaz, Director General de
la Industria Alimentaria del
Ministerio de Agricultura,
presentaron los datos anua-
les del sector. Durante su
intervencion, Ruano indico
que “la produccién de pan,
bolleria y pasteleria con-
gelada de los asociados de
ASEMAC en el ano 2015
alcanz6 un volumen de 895
millones de Kg., lo que su-
puso un crecimiento del 5%
respecto al afio anterior. En facturacion, las ventas de estos pro-
ductos congelados por parte de los miembros de ASEMAC se
elevaron hasta 1.183 millones de euros. El pan, dentro de esta
actividad de los socios de ASEMAC, supuso el 84% en términos
de volumen vy casi el 67% en valor”.

“Fresas de Europa” presenta
el primer “Fresetario”

ano su primer “Fresetario”, una publicacién digital que re-

‘copila una seleccién de recetas con fresas elaboradas por des-

tacados bloguer@s. Este “Fresetario” reline una amplia variedad de

propuestas gastronémicas que demuestran la gran versatilidad que

tiene la fresa para ela-

borar recetas sabrosas y

naturales: platos dulces,

A N salados, frios y calien-

tes. La ha sido promo-

vida por la asociacién

interprofesional de la

fresa andaluza Interfre-

sa y con la colabora-

cién de la Unién Eu-

L= L EE T o ropea y del Ministerio
L] » de Agricultura.

l a campana “Fresas de Europa,Vive la Roja” ha lanzado este

El “Momento Aperitivo” espanol
se comparte, es moderado y
tiene lugar por la tarde

a Asociacién de Fabricantes de Aperitivos (AFAP) ha im-
I pulsado un nuevo estudio para conocer los habitos y actitu-
des del consumidor espariol ante los productos de aperitivo,
de forma proactiva, en su afan de tomar el pulso al sector. Entre las
principales conclusiones del estudio, cabe destacar el rol sociabili-
zador de los aperitivos: el “momento aperitivo” de los espafoles es
compartido con familiares y amigos), moderado (cantidades entre
30y 50 g.) y se produce, eminentemente, por la tarde y por placer
(se presta una especial atencién al sabor y al disfrute). Estas varia-
bles se mantienen en todos los segmentos geograficos y de edad
contemplados en el estudio.
Los productos de aperitivo atinan dentro de esta categoria de ali-
mentos las patatas fritas, productos de aperitivo a base de cereales
como el maiz, trigo, arroz, centeno, etc. (palomitas de maiz, tortillas,
chips, tortitas y aperitivos fritos y extrusionados), los frutos secos
(almendra, avellana, nueces, cacahuete, pistachos, pifiones, pecanas,
anacardos, macadamias), semillas como las pipas de girasol o de
calabaza, y las frutas desecadas (ciruelas, uvas pasas, datiles, higos
secos, orejones de albaricoque). Los productos aperitivo, ademas,
se sitiian como la tercera categoria en facturacién del mercado de
gran consumo con mas de 1.200 millones de euros en 2015.
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Kiwi Atlantico recibe
el premio Galicia
Alimentacion 2016

a empresa gallega Kiwi Atlintico ha recibido
I el premio Galicia Alimentacién 2016 en el

apartado de mejor trayectoria empresarial. El
galardon fue entregado en el marco de las jornadas
Foro Galicia Alimentacién, organizadas por el Clas-
ter Alimentario de Galicia (CLUSAGA). Kiwi At-
lantico naci6 en 1988 de la unién de 30 kiwicultores
de Galicia y Asturias. Actualmente tiene mas de 70
socios y 20 productores colaboradores, agrupando
explotaciones de diversas dimensiones.

Sigue creciendo el consumo
de salmoén en Espana

1 Consejo de Productos del Mar de Noruega
E (NORGE) ha realizado un anilisis sobre el con-

sumo de pescados y mariscos en Espafia, con 2.859
encuestas, realizadas en todo el territorio nacional. En los
resultados se aprecia una tendencia a la baja en los pa-
rametros globales del mercado espafol, que convive con
una elevada frecuencia de consumo de pescados y mariscos,
donde el 70% de los encuestados manifiesta ingerirlo dos
veces por semana, y el 90% lo consume por lo menos una
vez a la semana. El anilisis llevado a cabo por NORGE
detalla los cambios en la sociedad espafiola, con una bajada
generalizada del tiempo dedicado a hacer la compra y a
cocinar en casa, con una consecuencia directa en el hecho
de que, actualmente, se consuman més pescados y mariscos
en forma de tapas, como entrante o en raciones méis peque-
nas. La tendencia bajista de la merluza contrasta con la del

salmdn, que aumenta su presencia en las mesas espafiolas.
Si en 2012 al mercado espafiol llegaban 50.000 toneladas
de salmén, en 2015 esta cantidad se ha elevado hasta las
65.000 toneladas. Un incremento que le ha llevado, inclu-
s0, a superar al bacalao.

Los consumidores jévenes
y los hogares unipersonales,
los que mas alimentos
desperdician

LA ALIMENTACION
NO TIEMNE DESPERDICIO

CEACTE B BESTIETE

to de Alimentacién en los Espafoles” elaborado por
AECOC, la Asociacién de Empresas de Gran Con-
sumo, muestra que son los consumidores jovenes los que
mas alimentos tiran a la basura en su hogar. En concreto,

E 1 primer “Estudio sobre Habitos de Aprovechamien-

el estudio sefiala que el 20% de los jovenes de entre 25 y
34 afos afirma desperdiciar “bastante” o “mucho”, mientras
que ese porcentaje se va reduciendo a medida que aumenta
la edad del consumidor hasta llegar a solo el 8% en el caso
de las personas que se encuentran en la franja de edad su-
perior, entre 55 y 65 anos. El estudio muestra que son los
hogares unipersonales los que mis alimentos desperdician,
al contrario de aquellos formados por una pareja con hijos,
que son los que menos desechan. Ademis, los hogares en los
que la persona responsable de las compras trabaja fuera del
hogar presentan pautas de desperdicio mas elevadas, muy
alejados de los encabezados por parados y pensionistas.
E170% de los espanoles afirma que desechan alimentos por-
que olvidan los productos en la nevera, en la despensa o en
el congelador de manera que caducan, se estropean o no
resultan del todo fiables para el consumidor.
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Cada espanol consumio
20,3 litros de zumo en 2015

1 mercado espaiiol de zumos y néctares en 2015 fue de
E941 millones de litros, un 2,7% menos que en 2014.

Este volumen supone casi un 10% del mercado total
europeo de zumos y néctares, con un consumo per capita de
20,3 litros/persona. Esto indica la posicidn relevante de Espana
dentro de Europa, donde la media ronda los 19 litros por per-
sona y afio. En cuanto a los sabores mas demandados, la naranja
sigue siendo la principal con un 30% del consumo, seguida de
la pina y el melocotdén (18% cada uno), y a continuacién ven-
drian los multifrutas con el 15% del mercado y ya mas alejada
la manzana con un 3%. Estos datos se desprenden del estudio
de la Asociacién de la Industria de Zumos y Néctares de la
UE, presentado por el presidente de Asozumos, Javier Lorenzo,
con motivo del Dia Mundial del Zumo 2016, que se celebré el
pasado 30 de mayo con una jornada en la sede del Ministerio
de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente.

Anape renueva su pagina web
con cuatro sites individuales

a Asociacién Nacional de Poliestireno Expandido (Anape),

I acaba de renovar su pagina web convirtiéndose en cuatro
sites individuales conectados directamente entre ellos. Con

esta actualizacién, Anape recoge toda la informacién que antes se
reflejaba en una Gnica web en cuatro, sin perder sus objetivos prin-
cipales, pero ampliando de forma notable el contenido y facilitando

el acceso a él seglin su tematica.

~hanape

asociacion nacional de poliestireno expandido

Frutas Valverde Cordoba,
ubicada en Mercacoérdoba,
premiada en los |l Premios de
Comercio Interior de Andalucia

a empresa cordobesa Frutas Valverde Cérdoba S.L.,

I cuyas instalaciones de administracién, almacenaje y

elaboracién se encuentran situadas en Mercacdérdoba,

ha resultado premiada en los III Premios de Comercio In-
terior de Andalucia, en la categoria de galardén a la empresa
comercial andaluza de mas de cinco trabajadores. Acompa-
nado por 60 integrantes de la unidad alimentaria de Merca-
coérdoba, José Valverde Reus, gerente de esta empresa fami-
liar, fue el encargado de recoger el premio entregado por el
consejero de Empleo, Empresa y Comercio de la Junta de
Andalucia, José Sinchez Maldonado. Frutas Valverde Cérdo-
ba S.L. se dedica a la transformacién y comercializacién de
productos hortofruticulas, que cuenta en la actualidad con
14 puntos de venta y 64 trabajadores, y ya se posiciona como
una de las mas importantes de toda su comunidad auténoma.

Crece el consumo de cerveza,
la bebida con mayor impacto
en la hosteleria

n 2015, las ventas de cerveza aumentaron un 3,1% res-
E pecto al afo anterior, lo que representa el mayor creci-

miento que ha experimentado el sector desde 2006, an-
tes del inicio de la crisis econdmica. En concreto, las compaiiias
del sector cervecero en Espafia comercializaron cerca de 33,3
millones de hectolitros, aumentindose la produccién de cerve-
za en un 4%. Este dato sittia a Espafa como cuarto productor
dentro de la Unién Europea y undécimo a nivel mundial. Las
exportaciones de cerveza elaborada por las companias en Es-
pana aumentaron en 2015, por sexto ano consecutivo, con un
aumento del 28,6% respecto al ejercicio anterior. En total, se
comercializaron en el extranjero 2,3 millones de hectolitros.
El consumo de cerveza por los espafioles en locales de hoste-
leria se incrementd en 2015 un 6% respecto al aflo anterior y
las ventas de cerveza al canal hostelero aumentaron en 2015
en un 3,2%. En el contexto del consumo de cerveza en bares
y restaurantes destaca la importancia del binomio cerveza-tapa
en Espana. De hecho, hasta un 84% de los espaiioles toman la
cerveza acompaiiada de algo de comer.
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Nueva gama de vehiculos
para entornos ATEX de Linde
Material Handling Ibérica

hiculos antideflagrantes con tecnologia de altima genera-

cién, disehados para manipular mercancias en ambientes
potencialmente explosivos por gases, polvo o niebla, o zonas
ATEX. Esta nueva gama ha sido disefada con importantes medi-
das de seguridad para trabajar en condiciones extremas, ofrecien-
do a su vez las maximas garantias. Los vehiculos antideflagrantes
de Linde cuentan con tecnologia de tltima generacion y son fa-
bricados en Proplan, una factoria de Linde ubicada en Alemania.

l inde MHI ha lanzado una nueva gama especifica de ve-

Los envases de SIG
Combibloc llevaran
la etiqueta FSC

partir de agosto, todos T Ny

los envases de cartdén MAs Wlmﬁh q
SIG Combibloc para A

alimentos y bebidas podrin eti-

quetarse con el logo del FSC

gracias a una red global de pro- ELIGE Fyes b

veedores de carton certificados

conforme a los criterios del Fo- i

rest Stewardship Council (Con- y '

sejo de Administracién Forestal/

FS®). SIG Combibloc garantiza

asi que se han adquirido sufi- "™ .

cientes cantidades de madera de j

bosques gestionados de forma :

responsable y certificados FSC ;,|

para la fabricacién de cartén sin F '

procesar, de forma que todos los r

clientes en todo el mundo pue-

dan sacar al mercado, ahora y en el futuro, envases

de cartén SIG con la etiqueta FSC.

Dulce Anna, la versidon mas dulce
de Anna de Codorniu

Anna de Codorniu ha presentado su nueva version Dulce Anna.
Este nuevo cava mantiene en espiritu la esencia de Anna de Codor-
niu y se compone del mismo coupage: predominantemente Char-
donnay con un toque de las tres variedades tradicionales: Macabeo,
Xarello, Parellada, pero en una versién dulce.

Nuevas anadas de la gama
Princeps de Canals & Munné

Canals & Munné, bodega de Sant Sadurni d’Anoia que celebra
su 100 aniversario, presenta las nuevas afladas de sus vinos Blanc
Princeps Muscat, Gran Blanc Princeps y Rosé Princeps.Vinos jo-
venes y singulares, amparados por la Denominacién de Origen
Penedés, de cuidada elaboracién y gran potencia frutal. El Blanc
Princeps Muscat 2015 es un vino monovarietal de muscat. Por su
parte, el Gran Blanc Princeps 2015 es un monovarietal de xarel'lo,
elaborado de viejos vinledos de mis de 50 afios. Finalmente, el
Rosé Princeps 2015 ha sido elaborado con un cuidado coupage
de pinot noir y merlot.

La aceituna alorefia de Malaga
celebra sus XVI Jornadas Técnicas

El Consejo Regulador de la DOP Aceituna Alorena de Malaga
y la Asociaciéon de Aderezadores celebraron el pasado 16 de junio
las XVI Jornadas Técnicas Aceituna Alorena de Malaga. Las jorna-
das fueron inauguradas por Mateo Bellido, Presidente del Consejo
Regulador de la DOP Aceituna Alorena de Malaga; Félix Lozano
Narviez, Alcalde de Pizarra y Diputado Provincial; Victor Castillo
Gonzilez, presidente del GDR Valle del Guadalhorce; y Francisco
Javier Salas Ruiz, Delegado Provincial de la Consejeria de Agri-
cultura, Pesca y Medio Ambiente. Entre las ponencias presentadas
se incluyeron diferentes estudios realizados en el Gltimo afio sobre
microorganismos patogenos y mejora del color en las aceitunas; de-
sarrollo de sistemas de decisiones basados en las caracteristicas fisico-
quimicas y microbiologicas de las Alorenas; asi como el etiquetado
y normativa de alérgenos. La jornada concluyé con la presentacion
de la nueva imagen de la DOP.

Aumenta la cifra de negocio
logistica de STEF Iberia

El importe neto de la cifra de negocio ligada a los servicios logisti-
cos de STEF en la peninsula ibérica alcanzé los 213,9 millones de
euros en 2015, un 2,8% mas que en 2015.A este volumen de nego-
cio se anade la cifra de venta asociada a operaciones de caracter no
logistico, que ascendi6 a 50,8 millones de euros. En 2015, el opera-
dor aumentd en 17.000 metros cuadrados la superficie operativa en
Madrid, con una ampliacién de la plataforma madrilenia de Getafe,
que ha ido acompanada de un plan de especializacion de sus centros
logisticos, tras el inicio de actividad en las nuevas instalaciones de
Carrefour en Torrejon de Ardoz en octubre de 2015.
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Postres Reina amplia su
gama de yogures con dos
nuevas especialidades

ostres Reina amplia su gama de productos con dos
P nuevas especialidades de yogur. Asi, lanza el pack de
dos y cuatro unidades en las categorias de Bifidus y
Yogur Estilo Griego. El objetivo de la marca es hacerse un
hueco en los lineales, lanzando productos de gran calidad
y a un precio competitivo. Los Yogures Estilo Griego, en
pack de dos y cuatro unidades, y
los Bifidus, en pack de cuatro
unidades, son los formatos
elegidos por Postres Reina
para continuar su anda-
dura por esta nueva cate-
goria, que ya inicid en el
aflo 2015 con los Yogures
combis y los Yogures de

500 gramos.

Abierto el plazo de
matriculacién para la VI
Edicion del Master en Gestion
de Empresas Agroalimentarias

7* Edicidn

a Fundacién LAFER vy Nebrija Business School-
I Universidad de Nebrija han abierto el plazo de ma-
triculacion para laVII Edicion del Master en Gestién
de Empresas Agroalimentarias (MGEA). Este curso de post-
grado, que comienza en octubre, forma parte del programa
de alta formacién para Gestores de Empresas de la Cadena
Agroalimentaria del Ministerio de Agricultura, Alimenta-
cién y Medio Ambiente. El objetivo principal de este pro-
grama formativo es aportar los conocimientos y las claves
de la gestién necesarias para una empresa O cooperativa
agroalimentaria de forma que le permita afrontar los retos
que se presentan en el marco actual. Para ello, los alumnos
se forman en aspectos como el marco de actuacién del sec-
tor, el desarrollo de habilidades directivas y de gestién, la
orientacion hacia la internacionalizacion, la introduccién
de nuevas politicas comerciales o en la importancia de la
innovacioén.

VOG se muestra satisfecha
por los ultimos meses de
campana

1 Consorcio de pro-
ductores de manzanas
VOG ha hecho balan-

ce positivo de su temporada.
El director del consorcio,
Gerhard Dichgans, ha desta-
cado la “excelente demanda
de todas las variedades rojas
y bicolores”, y el buen com-
portamiento de las manzanas
Pink Lady® y Kanzi®, que
“se han agotado un mes antes
que el aio pasado”. Respecto
a las previsiones para la nueva
temporada, Dichgans augura
una cosecha “satisfactoria”
para 2016, mejor que la de
2015 gracias al “florecimien-
to precoz y una buena fructificacién”, pero por debajo del
record alcanzado en 2014.

Eurobanan redisena la web
de Isla Bonita

urobanan acaba de renovar la web de Isla Bonita
E(Www.islabonitatropicalfruit.com), la marca de fru-

tas tropicales y exdticas, con un disefio mas dinami-
co, fresco y con nuevas funcionalidades. La web se estructura
en seis bloques: Empresa y Origen, Nuestras Frutas, Gamas,
Nutricién y Salud, Recetas y Actualidad. Entre sus nuevas
funcionalidades destacan el buscador intuitivo de frutas se-
gln tipo fruta, tiempo de conservacién, sabor o cantidad de
azlcares, o el localizador de recetas, clasificadas en funcién
de la fruta utilizada, temperatura del plato, momento del dia
o tipo de receta.

| = ———
‘. islabonitatropicalfruit.com
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Manzaning, una aplicacion
para potenciar el comercio
de barrio

Fl 1%

T 1

MANIANING

on el objetivo de ofrecer una alternativa a los pequefios
Ccomercios locales para ganar en competitividad y dar una

solucién a la complicada logistica personal de muchos
consumidores, llega al mercado la aplicacién para moéviles Man-
zaning. Se trata de la primera app que pone en contacto al cliente
con el pequeno comerciante local y le permite volver a comprar
en sus establecimientos de barrio preferidos disfrutando asi de la
calidad, la atencién personalizada y la confianza de la tienda de
siempre. Esta propuesta, lanzada por Eva Tomis y Jaume Vifals,
acaba de estrenarse en Barcelona, cuenta con mas de 500 tiendas
afiliadas y tiene previsto implantarse proximamente en Madrid y
otras ciudades espafolas antes de abrirse al mercado europeo.

Primar Ibérica presenta el
gofre sin gluten de Try Delice

a importadora de productos lacteos, confiteria y snacks

I Primar Ibérica, con sede en Sant Adria de Besos (Bar-
celona), presentd el nuevo gofre sin gluten de la marca
alemana Try Delice en la feria Alimentaria 2016. El nuevo gofre
sin gluten de Try Delice estd especialmente pensado para que
las personas con intolerancia al gluten y/o enfermedad celiaca

puedan disfrutar de este dulce.

La Federacion Madrilena
de Detallistas de la Carne
celebra su 85 aniversario

l a Federaciéon Madrilefia de Detallistas de la Carne, Fedecar-
ne, ha celebrado su 85 aniversario. “Con mas de 1.700 aso-
ciados, es decir, el 60% de empresas especializadas del sector

de la carniceria-charcuteria, Fedecarne es una de las asociaciones
sectoriales mas antiguas y representativas de Madrid”, como desta-
¢6 José Folgado Alvarez, Presidente de Fedecarne. La conmemora-
cién se celebrd en el Museo del Traje de Madrid, y contd con mas
de 500 asistentes entre autoridades, organizaciones, instituciones,
colaboradores, personalidades, asociados y prensa.

El negocio de la carniceria-charcuteria en Madrid supone un

importante impulso para la economia regional, ya que cuenta

con cerca de 3.000 establecimientos en la Comunidad de Ma-
drid. En este sentido, tanto Carmen Cardeno, directora general
de Comercio Interior; como Manuel Molina, viceconsejero
de Sanidad de la Comunidad de Madrid, y Maria Concep-
cién Diaz de Villegas, directora general de Comercio y Em-
prendimiento del Ayuntamiento de Madrid, coincidieron en

su importancia como motor econdmico generando empleo y

creando riqueza.

Durante la gala, Fedecarne rindié un especial y homenaje a to-

dos los profesionales Carniceros-Charcuteros de la Comunidad

de Madrid, que gracias a su esfuerzo, profesionalidad y espiritu
innovador han contribuido al crecimiento y desarrollo del sector.

En este sentido, se han entregado mas de un centenar de reco-

nocimientos a empresarios carniceros-charcuteros con mas de 50

afnos de experiencia en el sector y a carniceros-charcuteros que,

apostando por la labor de la Federacién, llevan mas de 25 afos
como asociados.

El presidente de la Federacién, José Folgado, remarcé los acon-

tecimientos vividos en sus afios de relacion con Fedecarne, que

han quedado fielmente reflejados en el Libro elaborado para la
ocasi6on “85 anos del Gremio de Carniceros Charcuteros”, y el

“orgullo de haber sido en estos afios testigo de excepcién como

presidente, de la evolucién y desarrollo de este gremio”.
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Carbonell cumple 150
anos con presencia
en 43 paises

arbonell, marca perteneciente
al Grupo Deoleo, ha cumpli-
do 150 afos desde su funda-

cién en 1866 en Cdrdoba por parte
de Antonio Carbonell Llicer, con
presencia en 43 paises y con una
facturacién de 139 millones de
euros en 2015. Durante estos afios,
la marca recibié la Medalla de Oro
por sus aceites de oliva, en la Expo-
sicién Universal de Barcelona en
1888, y gand el concurso inter-
nacional convocado por el Almi-
rantazgo britinico para la provi-
sién de aceites para su Armada,
lo que extendié la marca pric-
ticamente por todo el mundo.
Asimismo, Carbonell fue pio-
nera en introducir los primeros
envases de cristal en 1960 vy, pos-
teriormente, disenos innovado-
res como el sistema de aceite en
spray lanzado en 2012. Desde el
ano 2006, los aceites Carbonell
se producen en la instalacién de
Alcolea-Coérdoba bajo certifica-
do de gestién medioambiental.

Tres aceites de la DO Campo de
Calatrava reciben medalla de oro
en Israel

Tres aceites de la Denominacién de Origen Campo de Ca-
latrava, en Ciudad Real, han sido galardonados con meda-
llas de oro en el certamen internacional Terraolivo de Israel.
Terraolivo es el concurso de Aceite de Oliva Internacional mas im-
portante del drea mediterrinea y Asia, al que este aflo han concu-
rrido mas de 500 muestras de mas de 60 zonas de produccién. El
aceite “Palacio de los Olivos”, de Bolanos, ha sido reconocido con
la medalla de “oro gran prestigio”, mientras que las otras dos han
recaido en “Olivar del Valle”, también de Bolafios, y en el aceite de
la Cooperativa “Nuestra Senora de las Nieves”, de Almagro.

Zeraim presenta un recetario
internacional para preparar platos
faciles con tomate “Caniles”

eraim Ibérica ha presentado en Malaga a producto-
2 res comerciales, traders y cocineros de importantes
cadenas hoteleras las nuevas herramientas de pro-
mocién que ha creado para la variedad de tomate “Cani-
les”, entre las que se encuentra un recetario internacional
con platos faciles de preparar con Caniles, asi como nuevas
variedades de la familia Caniles, que estd desarrollando el
departamento de I+D+i de la compania. En cuanto a las
nuevas variedades de la familia Caniles, Pilar Checa, mejo-
radora de tomate del equipo multidisciplinar de Syngenta
en Almeria sefial6 que desde Zeraim Ibérica “estamos desa-
rrollando variaciones en nuevos colores (marrdénes, amari-
llos, etc.) y con nuevos sabores (mis dcidos, mas dulces, etc.)
que pueden ser un nuevo empujoén a la variedad Caniles,
que es el tomate pera lider en Espafia en produccién, con
un 10% de cuota de mercado, y también el mis exportado,
con mas de un 12% del total.

ITENE realiza en sus
laboratorios las pruebas de
calidad del sello UNIQ
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ciativa de la Asociacién nacional de Fabricantes de Cartén
Ondulado (AFCO), son sometidos a rigurosos ensayos en
los laboratorios del Instituto Tecnoldgico del Embalaje, Transpor-
te y Logistica (ITENE) para garantizar un comportamiento op-
timo acorde con el producto y el peso contenido, asi como con

l os envases de carton que llevan impreso el sello UNIQ, ini-

la duracién del circuito logistico. Antes de comenzar los ensayos,
los envases UNIQ permanecen en una cimara en condiciones de
temperatura y humedad similares a las existentes en las camaras
y camiones frigorificos en las que se almacenan y transportan las
frutas y hortalizas. Tras este tiempo de acondicionamiento, las ca-
jas UNIQ superan una serie de pruebas de laboratorio altamente
exigentes que miden: la resistencia al apilamiento y compresion; la
capacidad de absorcién de agua del cartdn; la flexién del fondo de
las cajas y; finalmente, también superan el ensayo de vibracién.
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B Notas de Prensa B Noticias

Syngenta muestra
Sus nuevas variedades
de meldn y sandia

El centro de mejora de Syngenta en Torre Pacheco (Mur-

cia), uno de los referentes de I+D+i de la compaiiia a

nivel mundial, ha organizado los “Dias de Campo de
Melén y Sandia”, un evento en el que cerca de 300 profesio-
nales del sector han podido conocer tanto variedades de melén
y sandia que ya estan disponibles en el mercado, como nuevas
variedades y lineas de mejora. Entre las novedades presentadas
a productores, técnicos y responsables de compra de las grandes
cadenas de distribucidon de todo el mundo, destacan Armero
y Dominio en melén piel de sapo, Red Jasper y Kasmira en

sandia, asi como Tazha y Arpén en charentais.

La obra “Cien”, de Francisco
Manuel Vargas, sera el

cartel del centenario de la
Cooperativa El Progreso

cisco Manuel Vargas Sanroma, ha sido elegida como cartel
anunciador para 2017 del Centenario de la Cooperativa El
Progreso de Villarrubia de los Ojos (Ciudad Reeal). El jurado califi-
cador puso de manifiesto la gran calidad de los 15 trabajos que han
concurrido a este certamen, felicitando a los autores por su esfuer-

La obra titulada “Cien”, del disenador ciudadrealefio Fran-

z0 y su trabajo. Estas obras procedian principalmente de Murcia,
Barcelona, Ciudad Real, Manzanares y Villarrubia de los Ojos. A
continuacion, el mismo jurado examiné los 11 trabajos presentados
al concurso de la etiqueta conmemorativa del Centenario, y tras las
oportunas deliberaciones, decidi6 dejar desierto el concurso, esta-
bleciendo un nuevo plazo para la presentacién de nuevas etiquetas.

Toyota Material Handling presenta su gama de productos

y soluciones en CeMAT 2016

T oyota Material Handling presenté una
amplia gama de productos y soluciones
en la feria intralogistica CeMAT, que
tuvo lugar en la ciudad alemana de Hannover
del 31 de mayo al 3 de junio. Los visitantes del
stand de Toyota pudieron experimentar innova-
ciones y conceptos de tecnologias de futuro en
areas como energia, automatizacioén y Dindmica
Inteligente. El stand de Toyota fue inaugurado
por el Presidente de Toyota Material Handling
Group, Kazue Sasaki, el Presidente de Toyota
Material Hanling Europa, Norio Wakabayashi,
el Presidente y CEO, Matthias Fischer, el Vice-
presidente Ejecutivo de marketing y ventas de
Toyota Material Handling Europa, Sam Coles, y
el Director General de Toyota Material Hand-
ling Deutschland, Norman Memminger.
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