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La Plataforma
Food for Life-Spain ha promovido
140 proyectos en 2023

as de un centenar de socios de Food for Life-Spain se reu-
IVI nieron el pasado 12 de diciembre en Madrid en la V Asam-

blea de esta Plataforma Tecnolégica, la mas importante del
sector alimentario espafiol.
En la actualidad son mas de 170 los socios -empresas, centros tec-
nolégicos y de investigacién, universidades, asociaciones y otras
entidades- que forman parte de esta Plataforma liderada por la Fe-
deracién Espanola de Industrias de Alimentacién y Bebidas (FIAB).
En el transcurso de la Asamblea se analizaron las distintas accio-
nes desarrolladas por la Plataforma durante el afio y se ha repasado
la actividad de las 3 startups ganadoras de la V edicion 2023 de los
premios Ingenia Startup -Bread Free, Mundo Healthy y Vacka- que
cuentan con la organizacion de FIAB y el apoyo del Ministerio de
Agricultura, Pesca y alimentacién.
A lo largo de este afio, Food for Life-Spain ha promovido 140 proyectos que han contado con una financia-
cién de alrededor de 160 millones de euros, lo que demuestra el compromiso de toda la cadena de valor
con la innovacion.
“Food for Life"- Spain es la referencia del sector en Espafa en cuanto a las tecnologias, los proyectos y el
networking de |+D+i. Su importancia e influencia a nivel sectorial, social y econémico es indudable con una
relevancia muy destacable no sélo a nivel de Espafia, sino de Europa e incluso globalmente”, afirma Mauri-
cio Garcia de Quevedo, presidente de la Plataforma y director general de FIAB.

El Ministerio de Agriculturay el ICEX impulsan la
promociodn internacional de la industria alimentaria

C on motivo de la jornada “Spain Food Na-
tion: China, EEUU y Reino Unido, mercados
estratégicos para la industria alimentaria”,
celebrada en noviembre pasado, el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacién e ICEX Espaia
Exportacién e Inversiones han afianzado su alianza
estratégica al renovar el convenio de colaboracién
Spain Food Nation, que busca fortalecer la imagen
de calidad y excelencia de los alimentos y vinos es-
pafnoles en los mercados internacionales.

Dotado con casi 4 millones de euros, esta quinta
reedicion del acuerdo, que inicié su andadura en
2020, pretende redimensionar el posicionamiento
de los alimentos y bebidas espafiolas en el exterior,
con una estrategia reforzada a partir de las conclu-
siones de los trabajos de los consejos asesores
que han estado trabajando durante este 2023.

José Miguel Herrero, el director general de Industria Alimentaria del MAPA, encargado de dirigir la jornada junto
a Elisa Carbonell, directora general de internacionalizacion de la empresa de ICEX, destacé la virtud de este
acuerdo que “ha ido evolucionando a medida que se ha ido superando la necesidad de reivindicar la excelenciay
seguridad de los alimentos espafioles para poner el foco en la promocién en mercados estratégicos y en acciones
de gran impacto donde los objetivos de MAPA y de ICEX son coincidentes”.

Por su parte, la directora general de internacionalizacién de la empresa de ICEX, Elisa Carbonell destacé que “los
resultados en términos de alcance para empresas e impactos al consumidor final han sido espectaculares: tanto
por la repercusién en medios, como por participaciones empresariales en todos los eventos de RRPP que se han
organizado en estos cuatro afos, con mas de 3.000 empresas espafiolas implicadas, 27.000 profesionales inter-
nacionales y mas de 23.500 reuniones de negocio”.




